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Aymeric Foissey,
Président du SNEC

« RENDRE NOTRE

MESSAGE

Interview

SINEC
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ET ACCESSIBLE »

Fraichement élu a la présidence du SNEC, Aymeric Foissey, jeune entreprenaur
cuisiniste de Lunéville (54), souhaite apporter une dynamique au syndicat tout
en poursuivant le travail de son prédécesseur Pascal Raulot et du secrétaire

général Jacques Broche.

Univers Habitat : Pouvez-vous résumer
volre parcours et I'orlgine de votre
engagement au sein du SNEC ?

Aymeric Foissey : Aprés mon dipléme de
I'Ecole Supérewrs de Commence de Poliars en
1968, ['al axercé une ackvilé de responsable mar
keting chez Zopan Nord B3t - Faben pandant 2
ans avant oo repoindra ke cabinet Emst & Yourg en
tant que consultant en argensation d'ertepcees.
En 2000, [a ntégré l'entreprse famiiale pour
pendre en charge la parte culsing. La socké &
#6 critée en 1951 par mon grans-péne puis repriss
par mon pare en 1987, Ele regroupe une activité
dans la vente de culsines ntéorées of une seconde
dans 8 négoce de meubies. Clest mon frére O6-
ver qui 5'oocupe de catte partie. Notre entreprise
ost adhénerte au SNEC depuis 1952, A mon arsi-
we, Nous awons mis an place la carification AFAD
dans Nos points de verne. Je sus ersute entré au
consal o' acministration du syndicat en 2010, Tres
vite, j'al Compee que calte arganisstion Mait ndis-
pangable pour fare évolusr k8 professicrnalsme oa
i filare. Dane le cadve de notre SCthite, les prooa-
dures, réglaments et recommandations du SNEC
que NGUs mis BN application nous ont panmis de
progressar pour aboutk & une qualité de traval qul
fait de nows un leadsr ragional,

U.H. : Selon vous, quel est Nintérét

d'une telle organisation ?

AF. : La rdussite de nos entrepriees incképen-
dantes passe par Notre cApache & NOUS regrouper
harmonleusament powr Tommer un roupe Drofes-
gionne foet dont 18 voix POMe SUPss Ces POUVOTS
publica, clas grances enseignes et des consom-
matews. Aujcurd'hu, NSUS N'EVONS pas encone ks
mayans dia noe ambitions. Pour sutant, ¢'est catte

capacita & nous re-
grouper qui @ per-
mie au SNEC d'ob-
tenr des solutions
concréles pour les
par example avec
la mize an place de
la conventon col
lactive, da forma-
tions adeptéss, ou
lors dy pessage de
laTVA de 55 % &
7 %. Je tiers d'ail-
lours A remercier
Pasca Raulon et Jacgues Broche pour e aval de
ftan qu'ils o foueni.

U.H, : Comment se prennent

les décisions en interne ?

ACF. : Toutes las démarches sont collagiales. Pour
moi, le SNEC eet un cub de chels dentreprises
qui B8 regroupent pour défendre des intérdts com-
muns. | faut donc réusar & trouver e point d'éaui-
lore entra |3 performancs, B dingisme et ke ree-
pect da Nndépandsnce de chacun des membnes.
L'objactif est de fsire avancer tout e monds dans
2 mEma 5308 pour meattre en avant encore pls
Nobre Mtk

U.H. :Comment voyez-vous

votre role de président ?

AF: Ja veux Bbre utie & mon greupe prolession-
nel Depus 5.ans que @ suis au consel d'adminis-
tration, j'8i pU obeerver 'sction du SNEC. Je m'ins-
cria dang |3 continuité du travail de Pascal Reulot &
de Jacgues Broche pour contribuer, poursulvre et
aocknar la ddvaloppement du syrcicat.
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U.H. :Quelles seront

vos premiéres actions ?

AF. : Faire la promotion du syndicat est pour mol
ung prioritd, car nous sommes uties et il faut le
fare savor ! Nous devens rendre
molre message lsble et accessible
car, ayoud'ni, trop peu de cusi
nstes connaissent vraiment le SNEC
L'ambition est donc de misux com-
muniquer pour recruter des adné-
rents. Pour y parvensr, nous slons
dépkner plusisurs oubls et actions.
Nous allons pav exemple dévelcpper
notre présence chgitale a travers notre
site imermet, |8 newskstter et les réseaux Sociaux
comme Twilter, Nous allons également metire en
place des réunions réglonales chez des acteurs de
la Nigre qui rlunssent des cuisinistes dans leurs
lotaux. L'idée est de nouer des partenariats avec
des fabricants et des grossistes powr expliquer et
relayer Nolre Message auds das culsinstes avec
lesquels lis travadent.

U.H. :Lors du congrés annuel organisé
en juin, la création d'une charte qualité

a été annoncée. Quel ast I'enjeu ?

A.F. : ln'est pas normal que notre organisation ne
propesa pas une charte. Ce que nous souhaltons,
c'est gu'a travers elle k& consommateur solt certain
que ke travai soit effectué dans les reges de l'an.
Pow ke culsinista adhérent, o2 saera un moyen de
s ciltérencier et de prouver a ses clients ses quali-
tés profassionneles A travers le respect des points
fondamentaux de notre métier. Cette charte sera
mise en place en 2015

U.H. :Quelles sont les décisions

a prendre en intermne ?

AF, : Je pense que nous pouvons améliorer I'or-
gansahon interne du syndicat pour oplimiser son

i Je pense que
nous pouvons
améliorar
l'organisation
interne du

syndicat

action, Par exempie, nous ne dispesons pas d'outl
CAM (Custormer Reationship Management), ce
qui nous empéche d avoir uNe analysa fine & une
lecture smpifiée des attentes de nos achérents
Avec cel outl, nous pourrong élre en
contact pkis drect avec ewx. Pour
augmenter notre efficacité et gérer les
chantiers poncipaux, ['ai egaement
souhgité m'entourer de trois
sidents. Maxence Basy va s'occupes
de la charte qualite, Pascal Rauot, ¢
1) a acospler da continuer le combat, el

e 'en remercie, va prancke en charge

les questions sociales el Stéphane
Vron va gérer ke développemeant, le recrutement et
les: relations avec les tabrcants.

Ce-re-

U.H. : Le SNEC joue un rble important
lors de la Foire de Paris. Pouvez-vous
l'expliquer ?

AJF. : Notre riie est de promouveir notre matie
en mettant en avant kes bonnes pratiques. Pouw
cela, lous les fabricants exposants Signent une
charte de benne conduite qui les engage a respec-
ter centanes réeges. Pendant la foire, notre rile est
aussi de vérifier que oas régles sont respectées par
tous. Notre ambition est d'éradquer d'évenluelies
méthodes de vente abusives pour que la Fore de
Paris, continue a &tre une fare commerciale cap-
livante pour jes consommaters et pow ks fakn-
cants exposants. Ce travail est déja en placs depus
phusieurs années. A count terme, l'objectif est que
les exposants utilsent & charte qualité du SNEC

U.H. : Quels objectifs aimeriez-vous
atteindre a la fin de votre mandat ?

A.F. : Sinous obtenons |'extension de la comvention
callective. une meileure reconnaissance des spacill
cies de notre métier et que nous atteignons la barre
des 1000 adnérents, ce sera ung belle victolre

Projet prochain € une « Hideltsation « quabbe SNEC

Crtencian de w Conwartian Collective Mansrale

Braowhe Cubiise
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Alice, racée et styléee

En Cuisir
tout est aff

Arthur Bonnet créé indéniablement I'événement de cette rentrée avec Alice, sa
nouvelle cuisine de la collection Signatures, dessinée par le designer francais,
Christian Ghion. L'occasion pour la marque de présenter ses résultats et ses
ambitions, son logo relifté, assorti d’une nouvelle base line :« En cuisine tout

est affaire de godit »

Alca ne hissera persorne Indfiérent, et devrait
rencontrer son public, & Peris comme en provinca,
al'lnster de I'accuel enthousasmant que lui ont fait
les concessicnnaires Arthur Bornet et fa presse
spécigicde. Alcs ast Frangass, cerains diront
Partsinna, mals ele est surtout loin des courants
minimalistes, aseplisés el Indaires, Ele s'instale
dans [a maison, cuverte sur le salon, ele s'y in-
wite avec das meubles de complément, une table
basss, une enfilade ou encore un valsselier. Alce
nous offre une igne au charme chic et éégant, nen
d'ostentatoire cans les formes et les tons, mas
une harmonie toute fémining. « If m'a falut ma-
aner we cusing (Ui exprvme sa diffdrence avec
personviaitd, fout an élant cohdrante avec les ria-
Nsatons Arthur Bonnet de mes confréres », sou-
fgne, Christian Ghion, Le principe de base d'Afce,
2 sont frois A¥ments cids classiques, propres
aux meubies frangais, qul revisités, font touts la
différence. Les pleds tratés fagon Louls XV, sont
netioyés et destylisés pour ne lalsser qu'une ar-
rée arasée &t une ligne courbe fluide et élancée.
Utlisés avec parcimonie en difiérantes hauteurs
I viennent porter d'un cdté le plan de travel en
ot et la table en prolongement. La comiche, est
& encore épurée, et vient courcnner tout ie plan
de traval de Mot. Enfin les poignées, skuaes en
partis haute, eles sont inspirdes du principe de
la grande barre dinox du piano de cuisson. Epu-

réas, st Inéaires, elies allagent la structurs, tout an
faclitant I'accessibiité et I'ouverture des meubles
hauts. A Nnverse, c'est en creux que le designer
a chotsi d'cuvr ies meubles du bas, en dessnant
de belles gorgas profondes. Alice c'est aussi un
chox de finkions, un wvrai travail de partanariat
entre Christian Ghion et Marc Mareau, respeo-
sable du design Arthur Bonnel. Line laque mate au
toucher soyeux. dans un coloris Flewr d'absnthe
pour k2s meubles cu fond et vert sauge peur ot
Lensamble est contrasté et luminé per le plan de
travail en veme noir mircir et i nor opaque de ia
1abke et des pieds.

Les enjeux

Arthur Bonnet doit sa réputation au desion. 2 &
quaité de ses prodkits el aux consels de ses
concsplaurs-vendews. La marque est rentres
dans |'univers du design grice A sa ligne axch-
sive embiématique Signatures, et ambiticnne d'in
camer la marque francaise de culsne, rédérents
en design et décoration. Son offre est compiste,
avec un premium accessible el sa igne Colection,
moins identitaire, mas plus personnalsable, sur
fant dans l'entrée de gamme, Mais cans un mar-
ché fortement concumencd entre Spéciaisies of
Grande Distribution. 13 chute des mises en chan-
fier en 2013 des logements neuls (-12%"), el les
consommateurs frikeux dans leurs achats, ¥ i taul

de go(t.
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créer de la valeur, comme I'expique Vincent Jung,
Directewr d"Arthur Bonnel « Nos clents pvospects
font des arbitrages, l'enjew pour nous, ée au
mileu de caf arbitrage ef gagner & guene de 2
préférence. Nous devons étre dans fe top § des
marques consultées, dire au comw des wsiles.
Tout nolre lraval es! de donner une Yaew percue
& notre marque &t wne valew émotiannele ». Un
travall qul passe par des compétences. Celies no-
tamment des concapteurs-vandeurs, dont Arthur
Bonnet souhaite qu'is soiant 3 100 % formés en
déco-deeign, autour d'un parcours de venta centré
sur FAteler d'Arthur. Un plan ce formation ambi-
tisux, debutera & partr de cecambre,

Développement du réseau

Le marché de la culsing sublt lee contrecoups de
la situation économique et perd en valeur en 2013,
soit <1,0 %", ca qul n'est pas le cas o Arthur Bon-
net, qui présenta un chifire d'affaires de 43 % sur
fa périods et une tendance a + 2 % sur 2014, Cats
owertures, I'enseigne n'est pas en reste, avec six
nouveax magasins en 2013 et un chiecifde 130, a
fin 2018, Arthur Bonnet ¢'est aujourd'hui un parc de
97 points de vente en concession exclusive, avec
70 % ds ses magasins situds en zone commerciale
et 30 % en centre vile. Scn positionnement pre-
mium lui 2sSure un panier moyen de 13.000 €TTC,
targement au-dessus du marché 15 500 €)

Une stratégie de communication
a la hauteur des ambitions

Peur y parvenin, & marque s'atidle 3 un vésitable
travail de fond, comme en témoigne le iting de
son logo avec  sa nouvels signature « En cwisine
fout est affave de godt » et sa nouvele campagne

Les cockaa da basas magnes pour Alce. pleds

0 ot goroes thoucs S e i cuisls

a5 1 SHI0N Al S0 FOuUles sdenmenis

O Calle enliage rougs aoadal

dimage, - Nous puisons dans nofre ADN, s chic
du design frangafs powr tancer une nouvede cam-
pagne, élégante et épuréa, différente des publcités
de cuisne, Calfe campagne symbolse & ragard
'Arthur Bonnet sur & cusings, précise, Daphine
Pochet-Lenble, responsable marketing consom-
mateur et communication.  Afin d'instalier sa
marque, Arthur Bonnet & prévu un plan de com-
munication complet autour d"Alice. En TV, en début
d'année prochaine, un ciblage en presse vers des
magazines de design et de décoration dés le mois
d'octobre et enfin une refonte totale du site web.
La marque fende de grandes ambilions sur son
sile web qui sarchiteclure désormais sur plusieurs
niveaux ; la margue, les concessionraines, un biog,
« Regard », sur le design at la décoration et enfin e
recrutemant. avec une fricune animée par Vincent
Jung, Un site clar ¢ dlégant, qui doit séduire les
Prospects et les driger vers un point de vente,

‘Sowoss {pes - HabitatScope 2015

Christian Ghion,
designer d'Alice
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édition

Le SADECC, le seul salon professionnel de la cuisine équipée et de I'agencement
de I'habitat en France, ouvrira ses portes du vendredi 10 au lundi 13 Avril 2015
inclus, au Parc d'exposition de Lyon Eurexpo sur les halls 3.1 et 3.2

Une nouvelle marque pour cette
5% édition: SADECC 2.0-15

Lisu inconteurnabie des professionnels de la cui-
sine, cette nouvalle édition regroupera plus de
150 marques & enseignes, sur plus de 18.000
P d'expostion. Aussi il semblait important powr
€05 organisateurs, de faire rentrer le Sadecc dans
I'ére du digital. C'est chose fate, pusque cette
édition sara la phs grande plateforme digiale
dediéa & l'univers de la cuisine, d'ou | création
d'une nowvele maque : Sadecc 2.0-15, Pour
I'occasion un nouveau site Intermet et méme un
OR Code, dsponible d'ici la n novemnbre, gui
permettra de télécharger I'spplication Sadecc
2.0-15, awec notamment, le formulaire do pre-
inscrption, ses offres de stands et ses outis de
communication... L'acluaité sera notiliée par une
alarte en drect sur tous les mobiles et ks expo-
sants pourrent suivre les conférences et annonces
exclusives via k2 live twest du compie officiel Twitter
cu le hashtag du salkn. L'ensemble des débats,
conférences, intaniews...seront épalemant re-
transmis sur ¥ crcult inteme du salon d'écrans TV.

Autres nouveautés en Avril 2015
Le salon sara réparti en cing urivars, facilsment
Identifiables et rapérables grace a une signalétique
Identsaire : meubles, électroménager, dstribution,
accessores et sandcse. De phus les organisateurs
ont souhaité créer un nouvel espace, « Comment
devient-on cuisinists 7 = Il sera animé par les Di-
rections Commerciales des Grandes Ensagnes,
les Franchiseurs, les Ovganisations Profession-
nalles, les agences de recrulement, Ge conseils
pridiques, des assureurs, Eco-Systémes, Eco-
Moblier, ou encore les Centres de Formation...
En compiément un grand lounge invitera au re-
crutament. Chaque jour Sous forme de « spesd-
dating empki =, les nouveaux dipidmée ou com-
merciaux en recherche active da poste, pouront

rencontrar lee cadres oingeants et les recnuteurs
Autre nouveaté 2015, le senice de presse, si-
wé au centre chu Salon, intégrera pPour Celle 57
édition. |8 plate-forme communication digitals et
s plateau TV avec rége, Les services de presse
des exposants et les directicns communication,
pouront y rencontrer kes medas prasents ou
inviter leurs contacts. De plus, ils sont imités 3
partlr du 1% mars a téécharger sur un len prdvu
a ost effet, via un code d'accés personnaliss,
foutes les informations qu'ils souhsitent difuser

Les Trophées Sadecc 2.0-15

La ncuvelie &cition fidélise son concours, visan! a
élre parmi 83 axposants, les produfs @1 sanses
iés 3 I'équipement de la cusing, les plus perfor

mants, nnovants, design, onginaux Ou encore
écclogiques. Le jry constitué de professionrets
de 'habitat dkra par un vote individugl et confiden

tied, en mars 2015 a Paris, les laurdats du concours
parmi les candidatures reques, La participation &
ca concours ast gratuite.

Au regard de cette l'organisation, de lensemble
des prestations offertes et des résultats plus que
probants de I'édition 2013,  semble qu'exposer
au Sadecc 2.015, soit une cccasion a ne pas man-
quar pour ks professionnels du sectewr. En effet
c2e 4 jours, leur parmatiant de valonsar leur imags
de marqua, rencontrer des futurs clents, rancon-
trer des représentants de réseaux el de centrales,
voirs recruter des agents,

Taxie - Sabane Moressa
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La societeé Fournier
veut racheter Hygena

La société Fournier (Mobalpa, SoCoo'c, Péréne) est entrée en négociation
exclusive pour acquérir la société Hygena, filiale frangaise du groupe suédois

Nobia coté a la bourse de Stockholm.

Nobia est actuellernent le pre-
mier greupe eurcpdsn  dans
le domane ¢ la cuisne et
posséde de fortes positions
en Scandnavie (HTH, Invta,
Norerra,  Sigdal,  Marbodal),
sn Grande-Bretagne (Magnet),
en Autriche (Ewe) st détent la
marque ntemationals Poggen-
pohl. Les dificultés rencontréas
dans le developpement de sa
filale francaise I'ont condut &
antamer des discussions avec
la sccité Foumnier, fabricant
de culsines, de sales de bains
el de rangament sur measure
qui commescialise 585 produits
a travers les enseignes de spdcalsies cusinas ;
NMobalpa, Pérdne, SoCo0'c et & travers les spécia-
listes de |a salle de bains sous i3 marque Delpha.
L'objectif de la sockéte Fournier est de rapprocher
son réseau SoCoo'c de celui o'Hygena pour ac-

......................................................................................... Srssannens

Fournier

©ACTRUR DI L'MABITAT «

/perene

Cooc nobia

roneecies syim reare

quésir ure position forte sur le
sagment des cuisines « Aco-
nomiquas = Ce projed, soumis
a l'avs des Comités d'Entre-
prise des deux sociétés et a
l'acceptation par TAutorité de
la concurrence, pourait étre
concrétise dana e courant du
4°™ tnmestra da cstte année.
Hygena a réalisé un chiffre d'af-
faires de 142 miliona d'eurcs
HT. en 2013 et emplkle 750
parsamnes, La sociétd Fourner
a réalisé de son odié un chiffre
d'affaires consolidé de 250 mil-
lone d'euros H.T. en 2013 at
amplos 1 250 parsonnes (dont
190 dans sa filiale deo distribution Sodimob), Cette
acquisition renforcerait la compeétitivité ce 1'entre-
prise en augmentant sengilement son volume de
production dans une pénocde da stagnation de la
consommalion du meuble en France.

Une cuisine en Hl-Macs

LG Hausys préeantait &8 Maison & Objet, sa der-
niere culsine Leaf, entiérement réalsés en HI-
MACS®. Son design chic et épuré, doit beaucoup
ax ualtés de i piare scryique nouvelle géné-

retion HI-MAGS® « Thermoformable, sans joints

visies, @ pierre acrylique permet de donner vie &
des projets 4 3 mesure de l'imagination de créa-
teurs puisqu'elle permet des plans de travall de
toutes formas. Le maténau allle la solidité & une
grande palette de couleurs st de matieres dis-
ponbiss. Non-poreux et homogéne, ce matériau
sa voit facke et rapide 2 entretenk et & réparer do
maniére mpercaptible. La cusine Leaf, cind'cal @
ia feulte en anglals, régale les yeux des amateurs
de design organique. Pour cette toute desnidre
réaigation HI-MACSE, la nature a été 1a scurce
dingpiration de la sccité halandaise Culmant
High End Kitchens.

3

i

Tede : Mang-Hésdna Renavdon
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Cuisine & Convergences

Dans le cadre du salon Maison & Objet de septembre, In-Novation.fr*
organisait une table ronde sur les innovations dédiées aux espaces cuisine.
Une réflexion sur les nouvelles possibilités qui s'ouvrent a la conception d’une
cuisine, comme nouvel espace a vivre. L'occasion de retrouver des acteurs
référents du secteur, tel que Miele, Grohe, le fabricant italien Vaicucine ou la
marque Blum sur laquelle nous avons fait le choix de faire un focus.

La cuisine espace de vie majeur
Le décloisonnement et la tendance & ces espaces
de plus en plus cuverts les uns vers les autres, ont
impess la cusing comme un espace fonctionnel,
mais également de détente, de réception, voire
méme de jeu. Concaption, technologies, fonc-
tions, ergonomie, confort, mais également éco-
nomies d'eau et d'énergie, ou encore Nouveaux
matéraux, contribuent aujourd'd aux besoins
de modularité, praticité et sécurité, que requitrent
la création et I'aménagement de cet espace. Une
vision nowvelle de la cuising, commune auwx cing
industriels présents & cette table ronde. « Nous
devons frouver des astuces pow intégrer (@
cuising dans nlimparte guel espace, nofamment
en mieu urbain o les Y sont plus restraints, afin
d'en fafre un aspace de ve. La cuisine est au-
Jowd'hu au coawr de chaque projet résidantial »,
rappele en introduction Phillppe Ponceblanc, ar-
chitecte d'intérieur, qualié CFAl {Conseil Frangals
des Architectes d'intérieurs),

« Ergonomie et rangements

opti », par Christophe
Chenu, Gérant de Blum France
Blum, a fat du meyvement une guéte perma-
nente. La merque, n°! mondd de fanures et
systémes d'ouvertures, afiche une hausse de
94 % sur l'ensembie de ses marchés, au dessus
d'une tendance situde a + 2/+3 % &t sur ke mar-
ché de la cuisine aménagée en France, qul pré-
sente unz légare decroissance de - 1 %, Blum
France, powr sa part, enregistre une augmenta-
tion ce 6 % de ses parts de marché, Des résu-
tats, fruit d'un travail interne poussé et innovant,
comme nous |'explique Christophe Chenu « Nos

colsborateurs ssvent parfattement accompagner,
commercialser ef stvre Nos prooulls, grice # une
formation Blum sccrue, Notre sarvice RED ravsille
sur les aftentes precisss des consommaleurs, 8
linstar de fa centane de Cuisine gue NoUS avons
nsfalées an fest, dot 7 en France, Qw nous
parmettent de rermonter l'infarmation, ef MNatégree
dans fa conceplion de nos produits. Un process
qu assure (5 constante parinence de notre no-
vabare ». En effet, qu'll s'agsse de Clp top Blu-
moticn, qui reprasants aujfourd hul 90 % du mar-
ché de |a chamigre ou de Légrabox, les retours du
marché sont extrémement positifs. Les consom-
mateurs scnt an attente de perscnnalisation el de
procits distinctis, et 3 cet égard, Légrabox en est
le parfait exemple. « Ca systéme Box an inox mat,
au design épurd, avec un dvental de coloris cuvart,
répand & ces atfentes an cuisine, mais auss! dans
tout 'hatitat, Libre & checun awourd hul de concs-
vor ndivausiemant 35 biocs-tiravs «, souigne
Christophe Cheny. Mais Blum, va encore plus ioin,
avec une Intlatve, Dynamic Spece, qu Kdentiie
1rois caractéristicres pour des cuisings praliques -
le bon déroulement des tiches quotidennes, |'utli-
sation optimale de I'espace et ls condort des mou-
vaments élewde. Pour chacun des thémes. Blum
propose différentes idées st suggestions. Un véni-
table outil, & |2 dispoeiton des clents mals aussi
des partenares de la marque, nolamment pour
das soktions nnovantas de produils, mais aussi
dea planification de 'espace cusine.
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Lapeyre rcfuse
de prendre des rides

Pour Lapeyre, 'accessibilité de la maison pour

les seniors n'est pas qu'un marché plein de promesses.
L'enseigne estime que I'offre destinée a faciliter la vie
des personnes agées peut offrir des solutions de confort
a tous, quel que soit I'Age, a condition de proposer

des produits non stigmatisants.

Lapeyre songe a I'avenir en prenant en compte les
besoins des seniors, une population qui inténesse
encore peu les enfreprises malgré un potentiel
gigantesque, soutenu par Pévolution démogra-
phique. En 2035, un tiers des Frangais auront plus
de 60 ans et en 2050, ce sont 18s Frangais de plus
da 50 ans qui représanteront un tiers de la popu-
lation... Et, éwdamment, ¢a nra
pas en s'amangeant | en 2060, les
plus de 60 ans seront 1.6 fois plus

& L'enseigne a

—

LAPEYRE

tenu de I'image rarement positive renvoyée par le
visilissement, et |'cfire existante est souvent per-
Que comme stigmatisants, phus proche du matériel
médical que de la décoration, et souvent commer-
ciaisde & des prix trés dlevés, Une élude menée
par ke Lab'Lapeyre, une cellule da réflexdon, de
recherche, d'anticipation et de prospective réwdle
par alleurs que la problématique de
I'acoassibiité ne touchail pas seuke-
ment las personnes en situation de

nombreux quaiourd’hu, les plus T2t appel d huit  eandance mais egalement toutes
de 75 ans, 2,1 tois plus et les phs étudiants de celes se posant des questions sur
deB5ans, 4foisplus | Dés 2020, la  V'Ecole de Ponts  lewr visilisssmant. De plus, les per-
flizre de la Siver Economy, cite aussi pour réinventer  S0NNes eén charge de lews parens

éconcmie du vielissemant, pourralt
ains! représenter un chiflre d'affaires
global de 130 millards d'eurce en
France. Ce marché atteignakt déja 92
miliards d'euras en 2013 (source :
lemarchedesseniors,.com), dont une bonne part
liée au logement puisque I'ags venant, lse per-
sornes deviennent phis sédzntares.

Une approche non stigmatisante
Nsanmons, le décaiage entre I'évolution démo-
graphique et |'équiperment de nos logements est
flagrant. Si 84 % des plus de 55 ans déclarent
voulorr rester & domicile, mame s'is ont beson
d'aide, 94 % des logernants en France ne serannt
pas adaptés a la condition physioue da leurs occu-
pants et sont donc susceptbles de générer des
accidents. « i est nécessaire d'anticiper ces chan-
gements sociélaux. Souvent, les personnes sant
mises au pled ou mur. i est nécessaire d'adap-
tar nos offres & css besoins crolssanits « explique
Jean-Philppa Amoux, directeur du marketing de
Lapeyre, Si, depuls plusieurs années, I'enseigne
du groupe Saint-Gobain développe une offre ISA
(Indépendance des saniors et accessbiité), sa
démarche prend une nouvelle dimension avec une
prise en compte plus globale das probiématiques
Iées al'accessibiité. Les enjaux sont clairs : les be-
$0inS sONt 13, mais pas forcément exprimés compte

l'expérience de la
salle de bains des
seniors ¥

dépendants manquent scuvent de
coneels e parant au plus pressé.
L'enssigne vient donc de lancer
un guide sur la maison accessbis,
congu peur apporter des répenses
trés concrétes aux particuiers et donnant une vis-
blité & I'ensemble da I'offre Lapsyre, tout secteur
confondu, cancemant 'acoassibiité du logement,
Des comers valorisant cette offre ont également
&té mis en place dans 80 magasins, s'appuyant
sur ks 3 000 parterwires posews de |'enssigne
dans tout le tenitoire. « Ces chenfs veuwlent o
covsed, de la garantie ef que & prociat soit ins-
a6 «, La démarche se compldte d'un programme
de formation des vendeurs, par e<eaming, pour
que chacun d'entre eux soit en mesurs d'apporter
sur le sujet da |'accesshiité et de |'autanarmie une
réponse transversale sur toutes les familes da pro-
cuits, sache ciétecter les besoins et accompagnear
les clients tout au long des &tapss de lewr che-
minement, « Les vandews @n magasing ont entre
20 et 30 ans. fis étaent jusqu'alors souvent s
dlognds du seyef =

Réinventer la salle de bains

des seniors

Par alleurs, lenseigne a fait appel & fwit etudants:
ds I'Ecale ds Ponts pour réirventer Fexpérience de:
la salla de bains das seniors. « Beaucoup d'actlés
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58 passent dans (3 sale de bains. Les senirs n'y
pravnent pas seulement fewrs douches. Le chatenge
est nodamment o'offir L envirannement confortabie
devant ke lavabo. La position assise ast un dément
o8 », Ces réliexions onl donné naissance au meublke
de salle de bairs Concept Care, fabriqué dans Nusine
Menusares du Centre de Lapayre, stuée dans ke
Cantal. « Ce meuble aoporte wne nouvele dimension
dlu confort at toutes las forclions NBCEsSaves 4 la we.
Ce n'est plus ('utlsatawr quw va au devant dag oiffé-
renits didments ou meudie «, Fidéle & san amixtion de
se positionner comme ke leader du mellewr rapport
qualité-prix-senice &t de démocratiser I'accessibi-
litd, Lapayre commerciadisera ce meauble debut 2015
scus | barme des 1 000 €, Sutout, ca meuble n'est
pas shgmatisant, mals peut sendr & tous. Pour I'en-
s8igne, repondre aux besoins des persannes agaes,
c'est répondre aux bescing de confort de tous. « Ce
qui st rassenti comme & soution 8 une géne pow &
parsone 4040 85t ressantl Comme w confrt powr
185 plus jeunes ou plos valtes «,

Texte : Aanés Richiard
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B Teissa - Dubai

Avec ses fagaces de portes et tirors prividgiant Festhélique
du bols, Cubdl conetitua ks compromis idéal pour tous ceun
qui veulent un mobller & la fois baau, résistant et fadle d'en-
fretien, Située a mi-chammn entre esthétique traditicnnalie et
mse en scéne minimalste, cette cusing sux ignes épurdes
92 gécling en quatre coulewrs (blanc, argile, tlauge € noir),
Cubsal s'avére sublimés par un larges choix de poignéas qul
apportent une touche fnale parsonnalisée a ramanagemeant
e la cusing. La structure d2 cette cusine PVC, réalsée en
médium (épassewr 19 mm), est propesde avec des calles
blanches, grises ou cappuccing. Prix public indicats : 3 050
€ hors pognées, pose ol dectroménager.

Blum - Tip-on pour Aventos HK-XS

La commercialisation du nouveau TIP-ON pour portes et
du demier né de la gamme AVENTOS nommié HIC-XS est
effective depuds ke 1er Octobre 2014, Grilce 4 son deson
fin ot recianguiaire et & ses trois vanantas de couleurs [nowr
terra, blanc soke et gris plating) ke nouveay TIP-ON
portes se fond parfaitement dans kes meubles. || dispose
égalemant d'un réglage de jeu de la porte integre ans)
qu'un confort de mouvement éleve. Congu pour s pe-
ties portes relevables pivolantes des anmoines el mbies
hauts, AVENTOS HK-XS bénéficie d'un faitle encombes

ment, ce qui cuwa de multiples possibiites da conception

Blanco - BlancoCulina-S

Cette rabinettene pour cuisine semi professionnells, pos-
s&cda da nombreusas fonclionnalites : une fixation pratique
et précise de la douchatte grdce & un support magnétique,
une prassion sur un bouton suffit pour passsr du jst normal
4 'a fonction douchstte, un bec souple et faxible en arc de
cercle pivotant 3 360 degrés el & la vesticale, une douchette
qui paut étre tinde au plus profend de ka cuve pour travalier
sans projections, grace aux ressarts en inox filigranes. Dis-
ponible en version inox chromé (prix pubiic emiron ;: 910 €),
finish inox (prix public enviren : 1 080 €).

K Schmidt - Arcos & Loft

Les nuances de couleurs épicaes Cacao el jaune Panama
viement pamenter le nouveau décors bois Santiago Ok a
12 teinte grisde et au venage apparent, Ce contraste wso-
ument modeme met Faccent sur kes lignes droites &t joue
sur les perspectives de o8 concept de cuising ouverie Sur
I'ntérecr. La culsing Arcos & Loft a la particulante d'étre
congue autour d'une armaobke & double face méamne de-
cors Santago Oak.

Prix public indicati : : & partir de 6 149 € TTC, selon implan-
tation type (hors pose et robnetiens)
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Socoo’c - Cartoon Sno

Des fagades de meubles s'habilant en rouge ou blanc,
donnant Milusion des cases d'une planche de BD rythmée
par la couleur, A jouer entre les meubies hauls @ bas, le
bianc coco pour édardir fa pice, le rouge canse pour ta
chmamiser, Le meuble bas de rangement, idéal pour ran-
ger les chaussures, les jeux des enfants, joue le rdis da
fransition entre le coulor ef la cuisne. Le décor est 1, il ng
manque phs que les personnages pow donner vie a cet
SPAce joveux et gourmand.

Prix public indicalif : 3 782 €

Roblin - Hotte R LIFT 900

Hotte de plan de fatrication frangaiss, dotée d'un motewr
Enargy 275 W avec 4 vitsesas (mini, moyen, max et inten-
sil) ot de fitre métalligues. En vitesse moyen (S00 mah)
beult percu : 63 dB. Eclairage LED de 10 W. nstaflation en
évacuation extérieurs ou en recyclage. Ouverlure motor-
sée de la hotte, Modiéle en inox el varre noir. ACCassoires
en oplion : MWecommande et filtre charbon

Prix public indicatif - 1 909 €

Leicht - Xtend+

Les fagades du nowesy gris « Mohak « conférant un rendu
rés hamonsux au moddle motorsé XTEND+ qul, ds-
ponible dans toutes les palettes de couleurs offertes par
Leicht, falt & démonstration efficace de son positionne-
ment haut de gamme,

Péréne - Nessia

Cuisne nspréz de fa nature, sobre &f éégante. Méange
harmonieux de chéne clair, blanc brilant et d2 pierre de
quartz. Jeu de plan & de vides entre I'imposant habillage
brut de sciage de 1ot ot ses niches dacoratives, L'lot qui
sambie fiotter grace 3 son soubassement en Miror, est reié
a un agencement mural, ou sont disposas les édments
techniques (évier at zone de cusson).

Prix indicatif pour cette compoestion (cusing de 25 m?) en
finition bt de sciage et blanc brlant) | 32 179 €, hors
Alectromangnes



Faits Marquants MAISON & OBJET COOK + DESIGN

Tantot rétro, tantot
High -

Les stands d'ustensiles de cuisine et arts de |a table exposés

au secteur Cook + Design, au hall 3, témoignent, une fois encore

d'un grand dynamisme. Le secteur affiche aussi un bel éclectisme.

Les objets présentés utilisent les techniques de pointe comme

les alliages nouveaux, de titane et bronze... Mais ils n’abandonnent

pas les bons cotés de la tradition en cuisine, mettant, pour cette édition,
le cuivre & I'honneur. De méme, coté look, le secteur alterne

les rassurantes formes rétro rebondies et le design le plus pur.

Tese - Mana-Hidéang Ranaudan

Tech

M Soda Stream - La Ptay

Le concept de la marque qui permet de préparer So-mame
des boissons pitifantes, surfant sur le trés lendance fiome-
made toul en faisant réaliser des Aconomies, 1aNce une Nou-
vedle maching. L2 Soda Stream Play promet une utiiSstion
encore phs simple grace a |'Auto-lift et plus pratique grace
& son systéme Snap & Lock, powr le clipsage de la bouteile,
Le designer Yves Béhar, a de plus, imaginé pouwr Play un beau
design minimaliste et six couleurs trés pop : blanc, jaune, bieu,

rouae. Qris et noir.

R S
2]

E Mastrad - La pince
Express silicone

Ce n'est pas une pincg ordingre, mama
si elle ost parkaite pour sasir, remuer ef
sanvir 1ous les aliments chauds ou frolds,
Mas ele diEsimyle des astuoes - ele
s'ouwe ot 98 ferme grice a la pression
d'une saule main el Bznt debout dens un
logameant ad hoc pour gander & plan de
fraval propre

Revol - Collection les
Naturels de plats a patisserie
Le fabrcant de porcelane culingire issy
o miieu professionna 5ol una nouvella
gamme de plals & pdtesanie dans =3 ool-
laction les Naturels, auesi & I'aiss au four
que sur 2 tadle. Ces pials réalisés dans
ks atelers de 5t Uze en France, sont
dastings aux preparalions pour cakes,
tartes, taneleties, clafoutie, madekaines,
ou souftés, Le mouke & tarte fat 30 cm
da clamétre, celul & cake, 24 om de lang
et le moue @ mancué 25 cm de damatne.
Lewrs coloris, du sable au Bblanc.

B Zwilling -

Wok Zwilling Plus

La cigbre mérque de Coulsaux pro met
auesi au point des bettenss da cusing
élaborées dens e souci de durabille &t
da sdcurite. Ce wok nouvells génara
ticn comporte un revetement en cara-
mique antadhésne & S8 vol revilu &
Fextérdear, d'un acer inoxydable résis-
tent aux reyuras, Dote d'un cowercle de
vare. | peut étre acques murs d'un paries
4 vepeuwr, en option
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B Joseph Joseph - Nest Mix

La mangue Britannigue 2 misé, pour cette fin d'annde, surle gan de place. Parmi 863 nowvesux
produts aussl nombreux qu'astuasu, la série de trois bols ermpiabies €t compatiies kve-
valssEe, ncuant un sépamtewr d'osul. Les bols sont de tales difersntas avec des bases ant-
dérapantes, becs versaurs el casse-0oufs an aoer imcxycabie ntéonds. Le séparaeur d'ceuf ¢
#x8 £n 1oute SCUNE sur e bord das bols. La tadle des bos va de 1, 4 ires 4 3, 8 litres,
Lentreprise fondée en 2003 par deux frénes jumesux, ks Britannigues, Antony &l Richad
Joseph, a pris laurs noms Joseph Josaph, Cutre une nouvelie collection riche aliant fore-
tomalié et design, comma nous ¥ 8 habituds la marque, |'année 2014 volt la création da
sa fide a Pars. La distribution ¢ans |'Heaagone est désammais effectude par cette entité
animée par Alaxandre Bertrand, responsable des cpérations commercides France. Ca
changement da distibution §'est accompagné dune nouvelle équpe commerdiale ¢! d'un
show-room tout neuf & Paris, Les accesscines et ustensiiss de culsne Josaph Joseph som
dsponbles dans 120 pays a travers le monde,

B Mauviel - La bouilioire 1830
Le culwe &8t % matérau historique da
lindustriel nommand, qui redent a ses
ongnes surfant sur le tendance culwiéa
qQui s'est emparés de la mason, ds B
culgne au salon. Le fabricant remat en
lurmigre nombre d'ustansiles qui eastant
SUSSi en iNcx ou Fuminum pour satis.
fars tous les besoins - tels des pists &
four, cassercles, des cocottes, cu encore
la boulloke Maviel 1830, a 'esthétique
delicieusament ritro. Mauvial lance aussi
des coffrets pour les cadeaux de fin d'an-
née : Tatin cu Pasia,

B Staub - La Chistera

La mamque dobits en fonte ¥Re cetie
arnés ses 40 ans, Imemporele, B cocotle
Stach, lsbiguée en Fanca, s'est, pouwr
l'occasion, rinveniée, Dés 923 tout débuts,
Frands Stauh rregne un Sehéme excisil
un cowetis tapisé inbireursment O@
picots afin de répartic unilomément et en
continu les gouties d'eau sur la préparalion,
wia la condensation. Qualre décannies phe
tard, la margue Bnca B Chistera Staub,
Imaginga par Ja designes basque Samusl
Accocebany. La Chetera Orop-Stucture
66t UNe SYUCHIE SOuUS COUVECE bombd,
pour assuer Fanosage coninu en capiant
B condensation. L8 couvenda concane et
fapesé a I'niédeur dencochas da foma
asymatnque inspida du chistam, créant un
csdquite avant 02 a faire retomber.

H Pradel par Jean [Dubost

- Coffret Paint

Le couteler de Thiers, a pris I'habitude
de propossr des produits §'adeptant
M mieux, SN aux tlendances, qu'aux
besons des consommateurs d'au-
urd'hui, Précision et design pour cette
rentrée au Wavers de ceux Nouveaux
coffrets de couteaux, dont, Pamt, qul
gbrite qualré COUteaLX &N SCIer POUrvUS
da touchas de coueurs, sur un manche
ergonomicue. En acier inaxydabe, les
couteaux possaédent des lames tran-
chantes ongues duréa.

E Eva Solo - +1

Une nownvele egrie gustensies og Cu-
sne concoctea par B3 designers Claus
Jensen et Henrdk Hobeek, Ure innovas
tion inléressante powr ménager l'espace
da ses placards : chaque ustensile n-
tixgre une double fonction, Les nouvesx
procus +1 sont facies & cétacher et &
assembler grace & des aAmants dissimu-
s, Fabriguée en ABS inrayabie of réss
tant & des lempératures alant usqu'a
220 °C., |a igne est racommandée pow
i85 podles at les faiouts & revilament an-
tiadhésl, La sérs du Dencis e campose
d'un fouetoust a polle, d'une louche/
cullére de sanice al d'une louche perfo-
réa/spatule. Existe en nowr et grs.
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l Zak ! designs

- Collection de verres
Spéciaiste de i3 couleur et de la vais-
szle gynthétioue, | proposs des venrss
1out en transparences. Filtes & Cham-
pagna, wames a virs, ou a eau, coupalies
an plastique colong, pauvent §'associer
a une ligne de platasux ronds. Daclinée
a0 da muttipless fnitons, I est parmis
d'ajouter de B codewr a o couleur ou
bien, au contralre, de jpuer le contraste
£ présentant ks verres sur des pleteau
blancs et mats.

Guzzini

- Collection Grace

Les architsctas designers, Flo & Tito
Toso, ont relevé e Oéfi dfune callection
d'objets en synthétiqus, précieux comme
I verre, Composée do safadiers, d'un
bol, d'une corbeile A pain et de couverts
a salade, la colection Grace est dispo-
nible en bleu, fransparent, sable, rouge et
gris, A cela §'gjoute Lne ménagare de 24
ocouvens inoxydabies eux Ignes sobres
el des vemes soulliés artisanalement &
eflats de coukaurs.

& Glop Studio - Le Spreacthat
La high-tach ne s&a pas qu'en matiane
de mutimiia | I Sest aussi empand du
domaine de 3 gastronomie, comme B
prouve ce couteau A tertiner, issu da ia
recherche spafele amancane. Combinant
un afage de bronze et de titane, Is tarti-
new défie la plague de beure tout drot
sorte du réfpératewr. | rédussil @ coupsr
#sément le beurne (ou fende un glagon)
en utiisant, per wansfert, B chabur de
nolee corps sur 1A surtace du coulesy. Ce
dermier ajoute & cet aspect patique ston-
nant, un design fulunste e audacieux.

oW

& Appolia

- Collection Harmonie

La marque bretonne de céramgue culnesm
est auoudhul ozniiée par les labais Origine
France Garentie et Entreprisa du Patrimaine
Vivinl, Ele élend son ssscetiment o0&l
vista avec un nouvesy seacier, d'un nou-
Ve piat ovale et un plat 4 crame baliée,
Le premier edste en cimensions 185 mm
de long et 155 de ke, ke phs grand das
plats fait 445 sur 308 mm et ks demier aune
longuewr de 145 mm sur 120 de langs. Les
nouvaaL modaies sa dacinent en six colo-
73 tandance, ditron vert, aubenging, coques-
ol oris pere &t gris souris, ardoiss.

Nude - Caollection Cooking
Le créateur da varma fabricgué en Turaue
exposal pour B deuxime fois a Maison
& Cujet. La marque ne se contente pes
da réalsar des verres el carales en vame
soufiié bouchs, au design ceracterise
S simpicite o son éegance. Bl
aussi MIS 8u dédl de concocter une séne
d'obpets pour 12 culsing. La collsction
Cocking Nude comprend la cloche a fro
mages Gazebo, 8 bolte de conganalion
Pandora, la carafe e ls verre induvidosts
Rythm, o pilon Essance et b petite bou
teile de service Tit

& Sabre - Collection
Numéro 1

La marque dé cowerts
diversfication avec ia commercialsation
dune collection de vassells en por
celaine « grands fewx «, QU campore
douze couleurs : gns anthradite, gns dak
ficeds, roea pdle, as, vert caladon, fram
boiss, rouga, vart clar, turguoise, pétrole
@t orangs. Ele $2 dacine en six arlicles:
assisties  plales, assietles &  dessen,
saladiers, assiettes creusas, mugs el
138568 3 expressos,

s offre aussi une
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